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Zalacznik nr 1 do Ogloszenia
Opis Przedmiotu Zamowienia oraz kryteria oceny ofert

Czesé nr 3

Wydzial Nauk Humanistycznych

Przedmiotem zamowienia jest realizacja wyktadéow dla studentéw Uniwersytetu Kardynata
Stefana Wyszynskiego w Warszawie w wymiarze 60 godzin dydaktycznych.
Zajecia bedg prowadzone w jezyku angielskim.

Tematem wykladow jest:

Transformacja Cyfrowa a media spolecznosciowe. Nowe trendy strategicznej

komunikacji

Kryteria oceny ofert:
Kryterium Waga (%0) Liczba punktow
Cena 60% 60
Nagrody i wyroznienia
SIOGY Iy 40% 40
profesora

W kryterium cena

Punkty w kryterium ,,cena” (C) przyznane zostang wedtug nastepujacego wzoru:

liczba punktéw C
gdzie:

oferty /C/ zostanie zastosowany wzor:

= (C min / C bad) x 60

C min - cena brutto najnizsza spo$réd wszystkich ofert

C bad - cena brutto podana w ofercie

nastepujacy sposob:

Punkty w kryterium ,,Nagrody i wyréznienia profesora” (N) przyznane zostang w
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W przypadku posiadania przez profesora w dorobku naukowym i zawodowym minimum
jednej nagrody lub jednego wyrdznienia, oferta wykonawcy otrzyma 40 pkt. w tym
Kryterium.
W przypadku braku nagréd 1 wyrdéznien w dorobku naukowym 1 zawodowym profesora,
oferta wykonawcy otrzyma 0 pkt. w tym kryterium.

3. Laczna liczba punktow, jaka otrzyma dana oferta, zostanie obliczona wg ponizszego wzoru:

LP=C+N

Inne informacje:

Transformacja Cyfrowa a media spolecznosciowe. Nowe trendy strategicznej
komunikacji

W S$wiecie potaczonym na niespotykang nigdy wczesniej w historii skale sieciami
komunikacyjnymi Internetu niezmiernie istotna jest refleksja nad jej konsekwencjami. Dlatego
tez celem nadrzednym kursu ma by¢ gleboka refleksja nad istota 1 konsekwencjami cyfrowe;j
transformacji. Zwlaszcza jej wptywu na tzw. strategiczne komunikacyjne wykorzystanie
nowych mediéow jako narzedzia efektywnej komunikacji w organizacjach, zardwno przez
podmioty prywatne(indywidualne jak i1 zbiorowe), czy aktorow reprezentujacych interes
publiczny (organizacje pozarzadowe , rzadowe etc)

Kurs ma pomoéc studentom zrozumie¢ nowy krajobraz komunikacyjny wspotczesnosci 1
pozwoli¢ zrozumie¢ podstawy strategicznej komunikacji za pomocg nowych form 1 narzedzi
komunikacyjnych. Dzigki zdobytej wiedzy zar6wno teoretycznej jak i praktycznej student
powinien by¢ w stanie szerzej zrozumie¢ istot¢ strategicznej komunikacji jako narzedzia
nowych medidéw jak rowniez umie¢ wykorzysta¢ zdobytg wiedze teoretyczng jak i praktyczng
w praktykach komunikacyjnych. Kurs ma by¢ tez pretekstem do zaawansowanej debaty

teoretycznej na temat naszego uczestnictwa w cyfrowej transformaciji.
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Annex 1 to the Contract Notice

Description of the Contract and criteria for the evaluation of offers

Section 3

Faculty of Humanities

The contract covers the conducting of 60 didactic hours of lectures for students of the Cardinal
Stefan Wyszynski University in Warsaw.
Classes will be taught in English.

The subject of the lectures is:

Digital Transformation and social media. New trends in strategic communication

Criteria for the evaluation of offers:

Criterion Weight Number of points

Price 60% 60

Professor's awards and
distinctions 40% 40

1. Points in the “price” criterion (C) will be awarded according to the following formula:
In the criterion offer price /C/ the following formula will be applied:
number of points C = (C min / C bad) x 60
where: C min — the lowest gross price among all offers

C bad — gross price given in the offer
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2. Points in the “professor's awards and distinctions” (N) criterion will be awarded in the
following way:
If the professor has a minimum of one prize or one distinction in his scientific and
professional achievements, the contractor's offer will receive 40 points in this criterion.
In the absence of prizes and distinctions in the professor's academic and professional
achievements, the contractor's offer will receive 0 points in this criterion.

3. The total number of points received by the offer will be calculated according to the following

formula:

LP=C+N
Other information:

Digital Transformation and social media. New trends in strategic communication

In the world connected to the extent never seen before by Internet communication networks,
reflection on digital transformation’s consequences is extremely important. Therefore, the
ultimate goal of the course is a deep reflection on the essence and consequences of digital
transformation and especially its impact on the so-called strategic communication use of new
media as a tool for effective communication in organizations, both by private entities (individual
and collective) or actors representing the public interest (non-governmental, governmental, etc.).
The course is to help students understand the new communications landscape of the present
times and the basics of strategic communication using new forms and communication tools.
Thanks to the theoretical and practical knowledge acquired, the student should be able to better
understand the essence of strategic communication as a tool for new media as well as use the
theoretical and practical knowledge in communication practices. The course is also a pretext for

advanced theoretical debate on our participation in digital transformation.
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